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Restoran ya da kafeteryada rahat eden misteriler tekrar
gelir. Yiyecek ve iceceklerin kalitesi kadar, personelin neza-
keti de bunda belirleyici rol oynar. Bu, kosedeki ufak blfe
icin bile gecerlidir. Gida maddelerini taze kalmasini sagla-
yan giivenilir sogutucu cihazlar vazgegilmezdir. Ya da, hem
soguk icecekleri servise hazir halde tutan, hem de siklikla
daracik olan satis mekanina gorsel olarak mikemmel uyum
saglayan buzdolaplar.
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icecek dreticileri uzun zaman 6nce, vitrin buzdolaplari-
nin sogutucu gérevinin yaninda reklam etkisini de kesfetmis
durumdalar. Dikkat gekici bir logo ya da yaziyla musterilerin
dikkatini kendilerine gekiyorlar.

Gastro-Cool Genel Miduri Christian Machers, "Henlz
fazla taninmayan markalar i¢cin satis noktasindaki sirekli
reklam, trtnlerinin taninmasini saglama ve satis rakamlari-
ni 6nemli élglide artirma imkanini sunuyor," diyor. Dahasi,
misteri mallari vitrin buzdolabinin cam kapisinin iginden
gorebildigi zaman, soguk iceceklerin satigi ylzde 50'den
fazla artirlabilmekte.

Multifunktional: Mit Glastiirkiihlschranken kiihlen und werben

Nur diejenigen Gaste, die sich in
einem Restaurant oder einem Imbiss
wohl flihlen, kommen auch wieder.
Die Qualitat der Speisen und Getran-
ke ist genau so entscheidend wie die
Freundlichkeit des Personals. Dies
gilt auch far den kleinen Imbiss um
die Ecke.

Unverzichtbar sind zuverlassige
Kuhlgerate, durch die Lebensmittel
frisch gehalten werden kénnen. Oder
Kihlschranke, die kiihle Getranke be-
reit halten und optisch perfekt in den
oftmals nur kleinen Verkaufsraum
passen.
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Neben der Kihlifunktion haben
Getrankehersteller langst auch die
Werbewirkung der Displaykihlsch-
ranke entdeckt.

Mit einem aufmerksamkeitsstar-
ken Logo oder Schriftzug ziehen sie
die Aufmerksamkeit der Kunden auf
sich. ,Noch nicht so bekannten Mar-
ken bietet die kontinuierliche Wer-
bung am Point-of-Sale die Chance,
ihre Produkte bekannt zu machen
und ihre Verkaufszahlen maBgeblich
zu steigern", so Christian Machers,
Geschéaftsfihrer des Unternehmens

Gastro-Cool. Zusatzlich lasst sich der
Abverkauf der Kaltgetranke um Gber
50 Prozent steigern, wenn der Kunde
die Ware durch die transparente
Glastir des Displaykihischranks se-
hen kann.

Fazit: Displaykiihlgerate erflllen
gleich zwei wichtige Funktionen flr
den Unternehmenserfolg. Durch die
zuverlassige Kiahlung tragen sie zur
Qualitatssicherung der Lebensmittel
bei und eréffnen dariiber hinaus Mog-
lichkeiten zur Vermarktung direkt an
der Verkaufstheke.



